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Abstrak 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh argumentasi logis dengan Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk memastikan bagaimana inovasi produk mempengaruhi volume pennjualan 

busana jahit UD. Kita Jaya  Di Teluk Dalam. Data primer digunakan sebagai sumber data 

yaitu melalui penyebaran kuesioner, data diperoleh langsung dari objek penelitian 

pelanggan UD.Kita Jaya  Di Teluk Dalam, dan sampel penelitian ini sebesar 120 

responden. Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif yang bersifat 

kausal dan diolah menggunakan teknik analisis regresi linier sederhan. Dari hasil 

pengujian hipotesis, berdasarkan hasil uji parsial variabel inovasi produk (X) terhadap 

volume penjualan bahwa inovasi produk busana jahit UD. Kita Jaya Di Teluk Dalam 

berpengaruh secara parsial terhadap volume penjualan busana jahit UD. Kita Jaya Di 

Teluk Dalam, kemudian Dari hasil penelitian secara simultan diketahui bahwa inovasi 

produk berpengaruh terhadap volume penjualan busana jahit UD. Kita Jaya Di Teluk 

Dalam. Saran penelitian ini adalah perlu meningkatkan kualitas produk sehingga varian 

dan desain produknya bisa sangat menarik bagi pelanggan dan tentunya memperhatikan 

rancangan yang tidak terlalu kuno serta memperhatikan keinginan pelanggan, kemudia 

perlu memberikan diskon harga. 

Kata Kunci : Inovasi Produk;Volume; Penjualan 

Abstrack  

This research is motivated by logical arguments with the aim of this research being to find 

out how product innovation affects sales volume UD sewing clothing. We are victorious in 

Teluk Dalam. Primary data is used as a data source, namely data obtained directly from 

the research object through distributing questionnaires to customers of UD.Kita Jaya in 

Teluk Dalam, and the sample for this research is 36 respondents. The research method 

used is a quantitative method that is causal in nature and processed using simple linear 

regression analysis techniques. From the results of hypothesis testing, based on the partial 

test results of the product innovation variable (X) on sales volume, it is clear that UD's 

sewing fashion product innovation. Kita Jaya Di Teluk Dalam has a partial effect on the 
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sales volume of UD sewing clothing. Kita Jaya Di Teluk Dalam, then based on 

simultaneous results it is known that product innovation has an effect on the sales volume 

of UD sewing clothing. We are victorious in Teluk Dalam. The suggestion of this research 

is that it is necessary to improve product quality so that product variants and designs can 

be very attractive to customers and of course pay attention to designs that are not too old-

fashioned and pay attention to customer desires, then it is necessary to provide price 

discounts. 

Keywords: Product Innovation; Sales; Volume 

A. Pendahuluan 

Perkembangan busana sangatlah 

cepat dan pesat di kalangan masyarat, 

karena adanya perubahan trend mode 

maka busana juga menjadi gaya hidup 

masyarakat sesuai dengan ekonomi 

berbagai aspek kehidupan. Kebutuhan 

akan busana jahit dengan berbagai macam 

model yang sangat diminati setiap orang, 

hal tersebut tidak lain sebagai penunjang 

penampilan agar terlihat cantik, menarik 

dan unik. Kebutuhan akan busana sebagai 

style fashion yang semakin tinggi membuat 

orang – orang berlomba untuk 

menggenakan busana dengan model yang 

unik dan menarik. Maka adanya 

persaingan yang ketat. Menurut Aswan 

(2023) menjelaskan bahwa inovasi 

merupakan kegiatan yang merubah 

kesempatan menjadi sebuah ide yang bisa 

diterapkan. Inovasi lebih dari sekedar ide 

yang baik. Volume penjualan adalah total 

penjualan seluruh jumlah produk.  Volume 

penjualan juga ukuran yang menunjukkan 

banyaknya atau besarnya jumlah barang 

atau jasa yang terjual. Menurut Syafitri 

(2023) mengemukakan bahwa volume 

penjualan adalah barang yang terjual 

dalam bentuk uang jangka waktu tertentu 

dan didalamnya mempunyai strategi 

pelayanan yang baik. 

Konsep Inovasi Produk (X) 

Menurut  Darsana  dkk., (2023:151)  

inovasi produk adalah salah satu pilihan 

yang dapat dilakukan usaha dalam 

mengatasi persaingan. 

Menurut Liswati & Sahal, (2018:67) 

inovasi dalam konsep luas sebenarnya 

tidak hanya terbatas pada produk. Inovasi 

dapat berupa ide, cara-cara ataupun obyek 

oleh seseorang  sebagai sesuatu yang baru. 

Inovasi juga sering digunakan untuk 

merujuk pada perubahan yang dirasakan 
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sebagai hal yang baru oleh masyarakat 

yang mengalami.   

Berdasarkan teori diatas, maka peneliti 

menyimpulkan bahwa inovasi produk 

adalah salah satu pilihan yang dilakukan 

untuk menciptakan produk yang 

sepenuhnya baru, oleh karena itu inovasi 

digunakan untuk merujuk pada perubahan 

yang dirasakan sebagai hal yang baru oleh 

masyarakat. 

Konsep Volume Penjulan (Y) 

Menurut Seto dkk., (2023:60) volume 

penjualan merupakan ukuran yang 

menunjukkan banyaknya atau besarnya 

jumlah barang yang terjual.  

Menurut Supriyati dkk., (2023:107) 

Volume penjualan suatu bisnis diukur 

dengan jumlah produk yang terjual selama 

periode waktu tertentu. Maka peneliti 

menyimpulkan bahwa volume penjualan 

adalah  ukuran yang menunjukkan 

banyaknya jumlah barang yang terjual dan 

pencapaian penjualan dapat ditarget 

dengan banyaknya penjualan produk. 

Pengaruh Inovasi Produk Terhadap 

Volume Penjualan 

Menurut Astuti & Sundari (2021) 

mengemukakan bahwa inovasi produk 

berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap volume penjualan. 

 Menurut Palaguna dkk., (2023)  Inovasi 

adalah suatu ide, atau obyek sebagai suatu 

yang baru oleh masing masing individu.  

Proses  inovasi  sendiri  pada  prinsipnya  

merupakan  kegiatan  pencarian  dan  

pemprosesan informasi dimana individu 

termotivasi untuk berkarya agar dapat 

memberi nilai dan pelayanan jauh lebih  

baik  dari  persaingan  serta  dapat  

meningkatkan  volume  penjualan  usaha.  

Inovasi  juga memberikan solusi yang lebih 

baik bagi konsumen dalam memilih 

produk, dan memberikan solusi bagi usaha 

guna meningkatkan volume penjualannya. 

Maka peneliti menyimpulkan bahwa 

pengaruh inovasi produk terhadap volume 

penjualan adalah bermula dari keinginan 

konsumen tentang sebuah produk dengan 

memperluas produk baru sehingga 

semakin tinggi nilai dari sebuah produk 

maka  kemungkinan akan mendapatkan 

perhatian konsumen juga lebih besar dan 

tinggi minat konsumen juga dapat 

meningkatkan volume penjualan. 

B. Metode Penelitian 

Jenis penelitian 
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 Jenis penelitian ini adalah jenis 

penelitian kuantitatif yang bersifat kausal. 

a. Jenis Data 

 Jenis data yang digunakan pada 

penelitian ini adalah data kuantitatif.  

b. Sumber Data 

 Sumber data dalam penelitian ini 

adalah data primer. Menurut 

Darmawan, (2019:13) “Data primer 

adalah data yang diperoleh secara 

langsung dari responden”. 

Populasi Dan Sampel 

a. Populasi 

 Menurut Sugiyono  (2018:80) 

“Populasi adalah wilayah generalisasi yang 

terdiri dari subjek/objek yang mempunyai 

kuantitas dan karakteristik tertentu yang 

ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari 

dan kemudian ditarik kesimpulannya”. 

b. Sampel 

 Menurut Sugiyono, (2018:134) 

“simple random sampling dikatakan karena 

pengambilan anggota sampel dari populasi 

dilakukan secara acak tanpa 

memperhatikan strata yang ada dalam 

populasi itu”. 

Teknik Pengumpulan Data 

 Menurut Sugiyono, (2018:93) 

mengatakan mengacu pada lima 

kemungkinan tanggapan, yang dapat 

dilihat di bawah ini:  

Konsensus Total (SS)  = 5  

Saran (A)    = 4  

Rasio ragu terhadap (RR)  = 3 

 Negatif (TS)    =2  

Banyak Tidak Setuju (STS)  = 1 

C. Hasil Penelitian Dan Pembahasan 

Kuesioner diuji dan diberikan 

kepada 120 responden untuk mengetahui 

cocok atau tidaknya instrumen penelitian. 

Berdasarkan temuan uji validitas, nilai 

koefisien r hitung masing-masing indikator 

variabel lebih besar dari 0,176 sehingga 

menunjukkan bahwa temuan tersebut 

valid. Setelah dilakukan uji reliabilitas, 

instrumen variabel dalam penelitian ini 

menghasilkan nilai Chonbach’s alpha lebih 

besar dari 0,60 yang menunjukkan bahwa 

instrumen penelitian ini reliabel.  

Uji normalitas 

Disadari bahwa nilai kepentingan 

0,200 lebih penting dari 0,05, maka 

informasi yang dicoba biasa beredar. 

Kemudian, strategi lain dapat digunakan 

untuk memutuskan apakah nilai yang 

tersisa dinormalisasi ke rata-rata atau tidak 

dengan melihat plot kemungkinan rata-

rata. Disadari bahwa informasi berada 
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disekitar garis miring dan mengindahkan 

garis miring yang menunjukkan desain 

penyebaran. 

Uji Heteroskedastitas 

Uji heteroskedastitas dilakukan 

untuk menguji apakah terdapat 

ketidaksamaan varians dari residual satu 

pengamatan ke pengamatan lain. Maka 

terjadi heteroskedastitas dan apa bila 

Heteroskedastisitas akan terjadi jika residu 

mempunyai varian. Jika tidak terjadi 

heteroskedastisitas maka regresi dianggap 

berhasil. Gambar plot sebar, di mana 

sumbu horizontal mewakili nilai sisa 

kuadrat, dapat digunakan untuk 

memeriksa kesetaraan varians. Jika scatter 

plot membentuk plot tertentu maka 

menunjukkan adanya masalah 

heteroskedastisitas, sedangkan jika scatter 

plot membayar secara acak maka 

menunjukkan tidak ada masalah.  

Dengan memanfaatkan bantuan 

pemrograman IBM SPSS Insights 25 

cenderung disimpulkan tidak terjadi 

heteroskedastisitas. Karena gambar di atas 

tidak menunjukkan contoh spesifik dari 

tempat-tempat yang ada, karena informasi 

tersebut tidak membentuk contoh spesifik 

namun plot penyebaran menyebar secara 

sembarangan. Hal ini menyiratkan bahwa 

berbagai kondisi kekambuhan telah 

memenuhi kecurigaan esensial bahwa 

perbedaan yang ada tidak berbeda untuk 

semua persepsi. 

Uji T (Uji Parsial) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficien

ts 

t 

Si

g. B 

Std. 

Error Beta 

1 (Consta

nt) 

33.33

4 

3.697 
 

9.0

15 

.00

0 

Inovasi 

Produk 

.231 .086 .240 2.6

84 

.00

0 

a. Dependent Variable: Volume Penjualan 

Berdasarkan Tabel 1.13, untuk 

Diketahui pengaruh inovasi produk (X) 

terhadap volume penjualan mempunyai 

nilai thitung sebesar 2,684 dan nilai penting 

0,000. Sedangkan nilai ttabel dengan 

kebebasan (df)) n-k-1   (120-1-1) = 118 

signifikan sebesar 1,65787. , maka 

Ha diterima. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa inovasi produk berpengaruh secara 

parsial terhadap volume penjualan Busana 

Jahit UD. Kita Jaya Di Teluk Dalam. 
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Uji Koefisien Determinasi ( ) 

Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

1 .240a .058 .050 5.273 

a. Predictors: (Constant), Inovasi Produk 

b. Dependent Variable: Volume Penjualan 

Dari hasil pengolahan data pada 

Tabel 1.14, Variabel independen 

mempunyai nilai sebesar 0,58 persen 

dibandingkan dengan variabel dependen 

yang ditentukan oleh koefisien determinasi 

(R2) yaitu sebesar 0,058%. 

Analisis Regresi Linear Sederhana 

𝑌 = 33.334+ 0,231𝑋 

a) Nilai positif konstanta (a) sebesar 

33,334. menunjukkan bahwa nilai 

keberhasilan usaha tetap ada 

meskipun nilai inovasi produk nol. 

b) Variabel kualitas produk (b) 

mempunyai koefisien regresi positif 

sebesar 0,231. Hal ini menunjukkan 

bahwa volume penjualan (Y) juga 

akan meningkat atau menurun 

sebesar 0,231 jika inovasi produk (X) 

meningkat sebesar satu satuan. 

D. Penutup 

Simpulan 

Melihat hasil eksplorasi dan 

perbincangan yang telah dipaparkan, 

cenderung beralasan demikian variabel 

inovasi produk berpengaruh terhadap 

volume penjualan Busana Jahit UD. Kita 

Jaya Di Teluk Dalam. Pada untuk (X) 

terhadap inovasi produk diketahui nilai 

 sebesar 2.684 dan nilai penting 0,000. 

Sedangkan nilai ttabel dengan derajat 

kebebasan (df)) n-k-1 (120-1-1) = 118 

signifikan sebesar 1,657. , maka Ha 

diterima. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa inovasi produk berpengaruh secara 

parsial terhadap volume penjualan Busana 

Jahit UD. Kita Jaya Di Teluk Dalam. Dari 

hasil pengolahan data pada tabel 1.14 

diatas, Koefisien determinasi (R2) yang 

diperoleh sebesar 0,058 menunjukkan 

bahwa variabel independen berpengaruh 

terhadap variabel dependen. sebesar 0,58%. 

Hasil nilai regresi linier sedernaha adalah: 

Y=33.334 + 0,231X. 

Saran 

1. Dalam persaingan yang ketat UD. 

Kita Jaya perlu melakukan strategi 

seperti kenali konsumen, terus 

berinovasi, memperkuat brand, 

memperluas jangkaun pasar dan 
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memberi pelayanan yang baik. 

2. Dalam perubahan trend mode UD. Kita 

Jaya perlu melakukan pemahaman 

yang mendalam terkait trend fashion, 

bahkan menerapkan flesibilitas dalam 

perencanaan produk tersebut dan 

harus meningkatkan value usaha dan 

memperhatian kualitas produk yang 

akan ditawarkan kepada konsumen. 

3.  Kurag jeli melihat perkembangan 

trend UD. Kita Jaya harus cepat 

menangkap peluang, dengan trend 

fashion yang berubah begitu cepat maka 

pelaku usaha harus lebih jeli ketika 

ingin menggaet konsumen. Karena jika 

tidak konsumen bisa saja beralih ke 

brand lainnya. 
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