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Ruang lingkup penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan kualitas 

produk terhadap minat beli konsumen padaUD.Anis Berkat Telukdalam Kabupaten Nias 

Selatan. Jenis penelitian ini merupakan penelitan kuantitatif yang bersifat asosiatif dengan 

unit kerja yang diteliti adalah seluruh konsumen yang membeli di UD. Anis Berkat 

Telukdalam. Penelitian ini termasuk penelitian populasi dengan jumlah populasi sebanyak 40 

responden. Kuesioner uji validitas dan reabilitasnya sebelum melakukan data penelitian. Alat 

uji yang di gunakan dalam penelitian ini menggunakan asumsi klasik. metode analisis data 

yang di gunakan adalah analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

pengaruh promosi dan kualitas produk berpengaruh terhadapminat beli konsumen, yang di 

tunjukkan dengan nilaithitung(2.383)> t…… (l,687)dan tingkat signifikansi 0,00 < 0,05. Nilai 

t……gartinya pengaruh promosi dan kualitas produkberpengaruh terhadap minat beli 

konsumen, hasil secara simultan diperoleh nilai Fhitung(34.866)> nilai Ftabel(3.252) dan 

Signifikan (0,00) < (0,05) artinya pengaruh promosi dan kualitas produk secara bersama—sama 

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. Sedangkan nilai koefisien determinasi 

(R2) sebesar 0.653(65.3%) dan sisanya 34.7 % dijelaskan variabel lain. Sebaiknyapromosi dan 

kualitas produk lebih ditingkatkan lagi agar minat beli konsumen meningkat. 

Kata kunci : Promosi, Kualitas Produk Dan Minat Beli Konsumen. 

PENDAHULUAN 

Dunia usaha khususnya pada bagian pemasaran, saat ini mengalami persaingan yang 

semakin meningkat. Pemasaran mempengaruhi hampir semua segi dikehidupan sehari-hari 

dan memegang peranan yang sangat besar dalam pertumbuhan dan pembangunan ekonomi. 

Jadi suatu sistem pemasaran yang efektif adalah penting bagi masa depan bangsa. Konsep 

pemasaran menempatkan pembeli sebagai pusat kegiatan pemasaran. Hal ini berarti bahwa 

kebutuhan dan keinginan pembeli harus dimasukkan kedalam produk yang ditawarkan oleh 

perusahaan. Sedangkan pembeli dengan sumber-sumber yang terbatas akan memaksimalkan 

kepuasan mereka. Bagi perusahaan, pemasaran tidak hanya sekedar menjual dan memasang 

iklan atau mencari keuntungan semata, tetapi mengarah pada pemenuhan kebutuhan dan 

kepuasan konsumen. Yang dimaksud dengan pemenuhan kebutuhan dan kepuasan konsumen 

disini yaitu dapat menyediakan persediaan konsumen secara menyeluruh dan bertahap serta 

menciptakan barang produk/jasa yang berkualitas untuk kepuasan konsumen serta 

mempertahankannya. 
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